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Gestaltungssatzung {iber besondere Anforderungen an
Werbeanlagen im Bereich der Bielefelder Altstadt

(Werbeanlagensatzung Altstadt) vom 27 JAN. 2025

Der Rat der Stadt Bielefeld hat in seiner Sitzung am 19.12.2024 aufgrund des § 89 Absatz 1
Nummer 1 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen vom 21. Juli 2018 (GV. NRW.
S. 421), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 31. Oktober 2023 (GV. NRW. S. 1172), und des
§ 7 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen vom 14. Juli 1994 (GV. NRW.
S. 666), zuletzt gedndert durch Artikel 1 des Gesetzes vom 13. April 2022 (GV. NRW. S.
490), folgende Satzung beschlossen:

Praambel

Die Bielefelder Altstadt weist einen erhaltenen historischen Stadtgrundriss innerhalb einer
geschlossenen rdumlichen Situation mit den ehemaligen Wallanlagen (,Hufeisen®) auf.

Gekennzeichnet durch das Nebeneinander von (historischen) Ensembles mit hoher
Gestaltqualitat, zeitgeschichtlichen Zeugnissen des Wiederaufbaus sowie der erhaltenen
Kleinteiligkeit besitzt die Altstadt einen eigenen stadtebaulichen Charakter und eine eigene
Identitat.

Mit der Satzung flr Werbeanlagen sollen daher die Voraussetzungen fiir einen einheitlichen
Steuerungsrahmen fir den gesamten Altstadtbereich geschaffen und ein hoher
Qualitédtsanspruch an die Gestaltung von Werbeanlagen in der Bielefelder Altstadt formuliert
werden. Durch die Aufstellung entsprechender Regelungen i. S. zuruckhaltender und
gestalterisch integrierter Werbung sollen der Wiedererkennungswert der Fassaden der
Altstadt, insbesondere in der FuRgangerzone mit seinem eigenen Bielefelder
Altstadtcharakter, und die bestehende stadtebauliche Qualitat gesichert und gestérkt werden.

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung umfasst das Gebiet der Altstadt von
Bielefeld innerhalb der Wallringstraen, der Artur-Ladebeck-Stralle im Westen, dem
Oberntorwall im Westen und Norden, dem Jahnplatz im Nordosten, dem Niederwall im
Osten und der Kreuzstralle im Siden und ist in Anlage 1 ,Abgrenzungsplan” zu dieser
Satzung dargestellt. Der Abgrenzungsplan ist Bestandteil dieser Satzung.

(2) Der Geltungsbereich gliedert sich in zwei Zonen. Zone 1 umfasst den gesamten
Geltungsbereich mit Ausnahme der Zone 2. Zone 2 umfasst die Grundstiicke Oberntorwall
23a, 23c, 24 und 25, Jahnplatz 10, Niedernstralle 28, 39 und 41 sowie Niedernwall 2 mit
den jeweils den Stralen Oberntorwall, Jahnplatz, Niedernstrale und Niedernwall
zugewandten Fassadenseiten entsprechend der Darstellung in Anlage 1 zu dieser
Satzung.

§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Die Satzung enthalt gemaR § 89 Absatz 1 Nummer 1 BauO NRW 2018 ortliche
Bauvorschriften Uber die duflere Gestaltung von Werbeanlagen.

(2) Die Satzung gilt unbeschadet der Bestimmungen der BauO NRW 2018 zur
Genehmigungspflicht von Werbeanlagen.

(3) Die Belange des Denkmalschutzes bleiben von dieser Satzung unberiihrt.

(4) Rechtmafig bestehende und genehmigte Werbeanlagen, die den Regelungen dieser
Satzung widersprechen, geniefien Bestandsschutz.
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(5) Die Vorschriften dieser Satzung gelten nicht fur Auslagen und Dekorationen in Fenstern
und Schaukéasten und Werbeanlagen, die voribergehend fir offentliche Wahlen oder
Abstimmungen und fur Baustelleneinrichtungen angebracht oder aufgestellt werden.

§ 3 Begriffe

(1) Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung
oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom &ffentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen,
Lichtwerbungen, Schauk&sten sowie fur Zettel- und Bogenanschldge oder fir
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(2) Flachwerbungen sind parallel zur Gebaudefassade angeordnete Werbeanlagen.
(3) Ausleger sind rechtwinklig zur Gebdudefassade angeordnete Werbeanlagen.

(4) Fremdwerbung ist eine Werbung, die sich nicht an der Stitte der Leistung befindet.
Markenartikelreklame, die im Verhaltnis zur Werbung an der Stitte der Leistung
(Eigenwerbung) nicht GbermaRig groB ist (Ansichtsflache der Markenartikelreklame < 50
v. H. der Ansichtsflache der Eigenwerbung) und von der Betreiberin oder dem Betreiber
der Statte der Leistung selbst errichtet wurde, gilt nicht als Fremdwerbung im Sinne dieser
Satzung.

(5) Die Ansichtsflache von Werbeanlagen, die aus Einzelbuchstaben und/oder
Firmenemblemen (Wortmarke, Bildmarke oder Wort-Bild-Marke) bestehen, wird nach der
Flache des die Werbung umschlieBenden waagerechten Rechtecks ermittelt.

(6) Als ungeteilte, eine gestalterische Einheit bildende Geb&audefassadenflichen gelten
Fassadenbereiche, die in einer Ebene liegen, nicht von Fensterflichen unterbrochen sind
und aus einem einheitlichen Oberflachenmaterial bestehen. Eine Gebiudeansicht kann
aus mehreren Geb&udefassadenflachen bestehen.

§ 4 Unzuldssigkeit von Werbeanlagen
(1) Unzulassig sind im Geltungsbereich dieser Satzung:
a. Fremdwerbung mit einer Ansichtsflache von mehr als 2,5 m?,

b. Werbeanlagen mit einer Gesamthdhe der Ansichtsfliche von mehr als 0,55 m in
Zone 1,

c. Werbeanlagen mit einer Gesamthéhe der Ansichtsfliche von mehr als 0,75 m in
Zone 2,

d. Werbeanlagen oberhalb der Trauflinie bzw. Attika von Geb&uden,

e. Werbeanlagen oberhalb der Briistung des 1. Obergeschosses und oberhalb von
5,00 m, gemessen ab der nachstgelegenen Geldndeoberfliche, sofern es sich bei
den Werbeanlagen nicht um eine Fassadenbemalung oder einen Ausleger handelt,
in Zone 1,

f.  Werbeanlagen aus Transparenten, Planen, Textilien oder Netzen (dazu zdhlen
nicht Markisen) oberhalb des 1. Obergeschosses,

g. Werbeanlagen, die die architektonische Gliederung (z. B. Stutzen, Pfeiler,
Dachrandabdeckungen etc.) eines Gebdudes (berformen oder das
baugestalterische Ordnungsprinzip der jeweiligen Fassade mit seinen
Konstruktions- bzw. Symmetrieachsen durchbrechen,

h. die Beleuchtung von Werbeanlagen mit auskragenden Strahlern,
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Werbeanlagen mit wechselndem (flackernd) oder sich bewegendem Licht
(Lichtlaufanlagen, senkrechte Kletterschriften, Blink-, Wechsel- und
Reflexbeleuchtung),

Werbeanlagen in fluoreszierenden Farben oder Neonfarben,
Werbung auf der Oberseite von Markisen und Vordéchern,

Ausleger an Gebaudefassaden in einem Abstand von mehr als 0,10 m zur
Befestigungswand oder einer Anbringungshéhe von mehr als 7,50 m, gemessen
ab der nachstgelegenen Geldndeoberflache, oder mit einer Ansichtshéhe von mehr
als 0,50 m, einer Ansichtsbreite von mehr als 0,50 m oder einer Ansichtstiefe von
mehr als 0,10 m in Zone 1,

. Ausleger an Geb&udefassaden in einem Abstand von mehr als 0,10 m zur

Befestigungswand oder einer Anbringungshéhe von mehr als 10,50 m, gemessen
ab der nachstgelegenen Gelédndeoberflache, oder mit einer Ansichtshéhe von mehr
als 2,00 m, einer Ansichtsbreite von mehr als 0,50 m oder einer Ansichtstiefe von
mehr als 0,10 m in Zone 2,

Ausleger unter Arkaden, Kolonaden und Vord&chern in einem Abstand von weniger
als 0,15 m zur Gebaudefassade oder mit einer Ansichtshéhe von mehr als 0,40 m,
einer Ansichtsbreite von mehr als 1,00 m oder einer Ansichtstiefe von mehr als 0,10
m,

parallel zur Geb&dudefassade angebrachte Werbeanlagen unter Arkaden,
Kolonaden und Vordachern in einem Abstand von weniger als 0,10 m zur
Gebaudefassade oder mit einer Ansichtshtéhe von mehr als 0,40 m, einer
Ansichtsbreite von mehr als 2,00 m oder einer Ansichtstiefe von mehr als 0,10 m,

Werbeanlagen als Fenster- oder Schaufensterbeklebungen und sonstige Fenster-
oder Schaufensterbeklebungen (auch auf Blindverglasungen) mit einer
Ansichtsfldche bzw. einem Beklebungsanteil von mehr als 25 v. H. der einzelnen
Glasflache.

(2) Zuséatzlich gelten fur Werbeanlagen folgende Regelungen:

a.

Werbeanlagen an Gebduden sind nur zuldssig als Flachwerbung und als
rechtwinklige Ausleger.

Je Nutzungseinheit ist nur eine Werbeanlage als Wortmarke, Bildmarke oder Wort-
Bild-Marke und zuséatzlich ein Ausleger auf der Geb&audefassade zum o6ffentlichen
Raum zul&ssig. Liegt das Gebaude an einer Stralenecke, gilt diese Beschrankung
fur jede Geb&udefassadenseite.

Werbeanlagen, ausgenommen Ausleger, dirfen nur aus freigestellten oder
dekupierten Einzelbuchstaben und/oder Firmenemblemen (Wortmarke, Bildmarke
oder Wort-Bild-Marke) bestehen.

Die Summe aller Ansichtsflachen von Werbeanlagen (auch Wandbemalungen), die
sich vor oder auf einer eine gestalterische Einheit bildenden
Gebaudefassadenflache befinden, darf nicht mehr als 30 v. H. der Ansichtsflache
dieser Gebdudefassadenflache verdecken.

Der Abstand von Werbeanlagen zu der oberen und den seitlichen Begrenzungen
einer Gebaudefassadenflache muss mindestens 0,50 m betragen.

Hinweisschilder auf Geb&dudefassaden, die auf Gewerbeeinheiten oder
Dienstleister in den Obergeschossen eines Gebaudes hinweisen, sind im Bereich
der Treppenhauseingangstur in Sichthéhe anzubringen und diirfen eine Breite von
0,50 m nicht Uberschreiten. Bei mehreren Nutzungen innerhalb eines Geb&udes
sollen die Hinweise auf einem gemeinsamen Hinweisschild untergebracht werden.
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g. Werbeanlagen an Baustelleneinrichtungen sind nur fur die Dauer der jeweiligen
BaumaRnahme zuléssig, langstens jedoch fir einen Zeitraum von bis zu zwei
Jahren.

§ 5 Abweichungen

Abweichungen von einzelnen Regelungen dieser Satzung kénnen unter den Voraussetzungen
des § 69 BauO NRW 2018 zugelassen werden.

§ 6 Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig im Sinne des § 86 Absatz 1 Nummer 21 der Bauordnung fiir das Land
Nordrhein-Westfalen vom 21. Juli 2018 (GV. NRW. S. 421) in der jeweils geltenden Fassung
handelt, wer vorsétzlich oder fahrldssig eine Werbeanlage errichtet, die gegen die
Bestimmungen des § 4 verstofit.

§ 7 Inkrafttreten

Die Gestaltungssatzung tritt mit ihrer ortstiblichen 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.



Der Oberblirgermeister’

Gestaltungssatzung iiber besondere Anforderungen an Werbeanlagen im Bereich der
Bielefelder Altstadt (Werbeanlagensatzung Altstadt)
— Stadtbezirk Mitte —

Der Rat hat in seiner Sitzung am 19.12.2024 u. a. folgenden Beschluss gefasst:

- Die Gestaltungssatzung (ber besondere Anforderungen an Werbeanlagen im Bereich der
Bielefelder Altstadt (Werbeanlagensatzung Altstadt) wird entsprechend der Anlage 1 be-
schlossen. [Anlage 1 der Beschlussvorlage Drucksachen-Nr. 8385/2020-2025, Anmerkung
der Verwaltung].

- Die Gestaltungssatzung ist o6ffentlich bekannt zu machen. Die Satzung ist mit ihrer
Begriindung zu jedermanns Einsicht bereit zu halten.

Es ist entsprechend § 2 Abs. 1 und 2 Bekanntmachungsverordnung verfahren worden. Der
Beschluss ist ordnungsgemal zustande gekommen, der Wortlaut und die zeichnerischen
Darstellungen des papiergebundenen Dokumentes der Satzung stimmen mit dem
Ratsbeschluss Uberein.

Bekanntmachungsano_rdnung:

Die Satzung ist nunmehr gemafR § 7 Abs. 4 GO NRW offentlich mit den Hinweisen gemaR § 7
Abs. 6 GO NRW bekannt zu machen.

Bielefeld, den 7 Ylon( 2¢

/
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Clausen
Oberblrgermeister



1. Ausfertigung

Der Rat der Stadt Bielefeld hat diese Satzung am

19. DEZ. 7024

beschlossen.

Der Beschluss ist ordnungsgemal zustande gekommen.

Der Wortlaut des papiergebundenen Dokumentes der Satzung stimmt mit den Ratsbeschliissen
Uberein; es ist nach § 2 Abs. 1 und 2 Bekanntmachungsverordnung verfahren worden.

Bielefeld, den /’6 /ﬂ//( 23“

(/( st

Oberbii rgermeist‘é'r’

Die Satzung ist am

0 6. FEB. 2023 gemdl § 7 Abs. 4 GO NRW offentlich bekannt gemacht worden.

0 6. FEB. 2025

Bielefeld, den

Stadt Bielefeld - Der Oberbiirgermeister - Bauamt
I. A




